
су,.....А

діяльності банківськоїРсистеми є важливим”™!*0 В1ДП0ШДНИХ парам** 
рішень щодо вибору форм р о з п и т ів  п™ ПР™НЯГП Маркси „ , 3  
ДІЯЛЬНОСТІ. Особливо важливим „р1 Р здійсненні господ,нД  
обіговими ресурсами. ДЛЯ КРУПНИХ підприємств ЗІ ЗІІ І'ІІ||Я

інтегроваш«Г<бан^вськихЗРп о сл ^ єИбільніС̂ ^ МЄяТ'В при ..............АПК у порівнянні з вексельний і « ™  "Ру л и в ш у , для піди, .„ Я
використання інтегрованих банківськихНТПппггті03раХуНК1В ^РІИ "ч  
вексельних розрахункових ін с ^ Л ^ н »  послуг відрізняється »,
ДОВОДЯТЬ ЇХ якісну перевагу ОКПІМУктью>иДОДаТКОВИМИ пеРевггами. « ї ї  
Є наступні: Р ГУ °Крш к,льк,сних показників. Основними , м{ ;

доР; і Г д ^ н н ш ал  д о У п Т Т ™ ° ї дугоЕг анг  ............
споживанні інтегрованих банківських ™  ^  ”кл,єнт-банк”, тощо) ін] І 
джерелом для підприємства- ^  ’ 140 € СУІТЄВИМ ДодаткоД

бинес одиницями «край у с га м н ^ Г  “У 3""* «“ селів малнЗ

форм гарантії для п і д п р и є м с т в Еекселі.в. та бУаь яких імшн| 
платоспроможністю; ^ 3 нестшкою фінансошЗ І

експертіізіГї,^ ій н о с ц ’Є̂ вексиш^СдяяМ „ *’Р"Д"™01 та економі',,Л

Г о ^ Г я ї в с к й , " 3» ” 1 5 г “ к г - ж И

т їд т е с т и " ''’1’1'11' " РИ “ Ч Ч

обіговими коштами в будь-яку мить* Д риємство ВІЛЬН0 Розпоря^атиЗ ;

™ " ри ,ідсу ™“ ті своетас“ ™
здійсненні розр^ун кіГ ’ зрозумілість та Правове забезпечення при

розрахункові іВн ^ Єумент™якРчекиТта акрадитжш в,икоРистовУвати так, 
послуги збільшують обсяги б езго ^в ко Т и Г ™  ІНтегровані банківСьм 
використання платіжних доручень Пепекяги рахуик,в ,за Допомогою 
перед чековою формоіо Ррозпахунків пТ Х БИД1В Рш РахУнкім 
розрахункові чеки майже нрРк „ їг ,„ ^ ІВ ДОсгатньо очевидна. Тому 
діяльності при розрахунках між Р“СГ0Бук)ться в сучасній банківські»
ГОСПОД,рю„ Р„яР З Г - ”  —  С.ЄОКГ»,,
інтегрованих послуг перед а к п е З ^  переваг використання 
забезпечення зовшш^коекошмічЗьЗЗоїЗпцшршиств!* 6*“ “  ”
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..... висуванні акредитиву, ^ * * У
1(,(н,в'язаний забезпечитизаставою ^ ^ ^ шета

і*  "»У• иепр®®0д^ т е р м ін о в и х  обмежень на розпорядження....... о незручностеи щодо термшов підприємство заставляє
. м на період ДН договору застави- кр 0 меНшій ніж вартість
К.....ліквідній вартості, тобтоі гю щ і * цитиву підвищується також
........ . гарантії. необхідних витрат
- ""в винихнення додаткового майна. Це призводить до
№ нгргизу, оцінку та с т р а х у в ^  н вах £ найд0рожчою
і то міжнародний акредитив ^  Вик0ристання розрахункових 
ЛУНКОВОЮ банківською ^послуг ОКВ̂ н̂  ̂ бРнківських послуг може

її п"здешевіти та^спросгити міжнародні розрахунки для підприємств 
", (имислового комплексу України.

н . і  /.134:658.8.65.012.45:65.014.1
РО Л Ь"т і  ПТОБЛЕМИ ІНФОРМАЦІЙНОГО 

ча г^ Н Е Ч Р Й ІШ  МАРКЕТИНГОВОГО УПРАВЛІННЯ
і а б е з п ь ч м і ш м а  о БНи х  п ід п р и є м с т в

...... ..  Т.В., аспірант кафедри економіки
Пм',1 ївська державна аграрна академія

[ При здійсненн^^праетичної д,^ ь" р ^ ств^ ИК%кдючїючи і

іТіо «"переробне,Р не може обійтися без (ї^блі^ції
.....1 иємство отримує 13 Р'ЗН^ ЛЖ р • их оргаиів> міністерств,

народних, національних о р ган тщ ^д ^р  ції; звіти> видання
„ «цій, щорічні збіР ™ ^ іо^иа™ Впдання, звіти, каталоги тощо), так і 
, ,,,-мих фірм, довідники, ПДР‘°ДДЧН втрати на рекламу, стимулювання

...у і рішніх (маркетингова статистику  ̂ ди^ків), Проте головною
іГ.уту, торгові витрати, к а р т и к л є н т .  і- д ; ' ість чи неповне
... . з якою зтснулися • ^систем ам и  якої є
.!,користання системи маркетиотово^^ Ф  Р̂  ЙЄТИНГ0ВИХ досліджень, 
„нутрішня інформація, зовнішн ф р у проблему індивідуальне: 

Кожне Підприємство вирішує інформації, в кращому
іисіьна самостійно займаєг^язбор р  ̂ питання покладаються
«танку е відділ та інших
„одатковими обов язками на ^  „ замовляє досЛідойення з певних
.исціалістів підприємства,ї^ачаст об’єктивних (вартість) та

""™МТ Г о к ' проешення ДОСПІДЖРНЬ споживачів, продукий', РИНКУ, на

„ому т  "д5 “ мІ ) '0і ЗН,“ )<; " с « ,г “ и"™'міркетннгоаих досліджень у 

2007 р. склав 219,0 млн. грн.
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Дані таблицісвілчяті̂  гтл і
досліджень за досліджуваний період -  з л и Г 1 ринкУ маркеттн| 
-  П.И- У 2007 ,

10 0

і
50- "" ЗЮ'

0-
2 006р.

■ В2В 30,7
ав2с 693

35,-<

35,4
1--- -~-і—   Vу 64 5

ИС' 1 ГЗЛУЗЄВИЙ Р°ЗПОДІЛ 3амовлень «а маркетингові досліджена, ,

Місце займають ^іда^иш ствГ^о8дію™™!?™1** Аосліджень ваюМ( 
™ ЗЧ,)’ -Проте збільшуємся .штома В2С СкіниешЗ

(корпоративні споживачі) (рис.І) ма вага підприємств Н,ц

молокопродукції, ТіаОеагомшоюТЬ дпшшао?! При. лосл“» е»«і рии.)

ифор^ Г Г ? ь^ “ ^ ~ - орпшаи-
враховувати при прийняттГ '̂евного * * "оііііІКИ’ ВП1Ш,І яких нпо>бхіліі«

" в Е ^ - Т д З ~ . ш ' " ‘' із ,ожи"“
(загальнонаціонального) у специфічних пи .̂ГаЛЬН°Г° Дослі,цженііи 
регіонального ринку чи «вузького» гп/т?3™ ’ в Р°3Р*зі окремою
підприємства є низькоефективним. ивчого сегменту окремою

внаслідок „Юи зХ ш ЄрівЮняЄ професТй^ої°ТрІИМання неякісної інформації 
виявляється у недост-ітнко£?,Ф Підготовки інтерв’юерів ,
стандартизації відповідей для зручпості обпп^’ Щ° висвітлюються, 
Відхилення від індивідуальної вшповЬ ^  бки пиі;ань (і тим самим 
запитання корисність висновків4 е к с ^ Т р ^



и*!»

*  пням з точки зору їх зацікавленості та компетентності у певних 
4 .... . питаннях окремого ? , опмацією можуть виникнути у

, щитового відділу Х и б к о ю  та використанням необхідної 
риіим займався досліджуваних явищ, найбільш

Із врахуванням Хпосепедковане опитування (анкетування).
..... .. для використання є ° Х тТ  Молокопереробним підприємствам

.я анкетування Д03В0ЛХ капт1свий так і часовий фактори) 
,итіонально (враховуючи як вартюн > зазначити, що

.1 .V И.НИ збір первинно^ інфоршцш п  як складовоїїїчастиНи)-
„, пня такого .роду діяльностцідо^ д . гіфікації та досвіду,
; ”  аналіз отриманих —

н.ЦІПИ.

п .

,1 'п-,-°09̂ 2(47̂  л,РРНТозДАТНОСТІ МОЛОКОПЕРЕРОБНІЇ
•І’ \КТОРИ ® ОНКУ РЕНТОЗДЛ УКРАЇНИ

ПІДол іппн маокетингу та міжнародної торгівліІ ,, ііенко Т.М., асистент кафедри маркети у 
ІІйіііональний аграрний університет

,„іц„с„м  « Р - - Щ Г 5 Ж  ” Г Г рсУб” ^
, і.щііим завданням, ° ° Х  ™ вчТагатьох факторів, які діють.зазвичай 

н. убуває у сфері потужного в і т л і с т у п е н е м  інтенсивності. Разом з 
'" *»»” конкурентних переваг виробниками молока

ефективності
Ряд авторів висбітлюють Р шляхом впровадження інновацій, 

ми ні,кості молокопродуктової галу ВДОСКОНалення взаємин між 
іміцнення сировинної ’ ствами та переробниками молока,
, „„.ськогосподарськими кам іння якістю, впровадження стратеги 
ї ї ^ г ^ ^ и х  пшприємсгвах АПК, залучення

....СІГ ст в о р ен і стійких Т аШЯеі2 огеТнані«Ж
технологічне поєднання ф а ^ о р ш ^  некерованих, суб’єктивних
конструктивних і ДестР У ™ з о г е ш т  Факторів відносять інституцшнии
пі об’єктивних. Зокрема де' політику, природний фактор, а до
фактор, стан П°™̂Т̂ організаційно-правовий маркетинговий,
ендогенних -  гехнічн^ - Ч ^ Л пійний та людський фактор [2].
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