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CJOBOTBIPHA CTPYRTYPA ITPE®IRCAJBHIX AIECJIIB
Y HIMEIIBEIVI EKOHOMIYHIN TEPMIHOJIOTTI

Boaosuk JLB.
ITonTaBCcbKMII yHIBEpCUTET €KOHOMIKM 1 TOPTriBJIi

Y cTaTTi NpoaHaJi3oBaHO CJIOBOTBIpHI NOTEHLII TBIpHMX OCHOB NpedikcalbHUX Ai€CiiB y HiIMEIbKill eKOHOMIiYHIii
TepMiHoJsorii. OcobymBicTIO apXITEKTOHIKM TBIPHMX OCHOB IIpediKCaJbHNMX CUJIBHUX i CIabKMX Ji€cJIiB € HAABHICTD
y CJOBOTBipHMX psAmax siamiecaiBunx 6e3adiKCHO-TIOXITHMX IMEHHMKIB, yTBOPEHMX ILIAXOM cyOcTaHTMBAILii
OCHOB iH(iniTMBa, KOHBepcii ocHOB iH(iHITMBA, KOHBepcii ocHOB mpeTeputy mnpedikcaJbHNX CUJIBHUX JI€CIIB,
cyikcasbHMX IMEHHMKIB, CKJIaIHNX iMeHHMKIB. TBipHI OCHOBM Ai€ecsoBa peaJsi3yoTh JepMBAIliliHI MOKJIVBOCTI 3a
CJIOBOTBIPHMMM MOJEJIAMY, XapaKTepHUMHI AJA HiMelbKol MoBu. JlocaimpkeHo yTBOpeHHA Oe3adiKCHO-TTOXiTHNX
iMeHHMKIB Bix TBIpHMX OCHOB IpediKcaJbHUX Ai€ciiB IIIAXOM cyOcTaHTMBAIll OocHOB iH(iHITMBA, KOHBepCii oc-
HOB iH(PiHITMBA, KOHBepPCii OCHOB IpPeTepuUTy IpedikCcaJbHNX Ii€CIIB.

KarouoBi cioBa: MikpoMozeJsb, OCHOBA, IIOXiTHA OCHOBA, CJIOBOTBipHAa MOJeJIb, CJIOBOTBipHa OCHOBA, CJIOBOTBipHE
3Ha4YeHHs, CJIOBOTBIPHMII IIOTEHI[iaJll, CJIOBOTBOPEHHA, TEPMIH.

HOCTaHOBKa mpooJsiemMn. BuBueHHA apXiTEKTO-
HIKM TBipHUX 1 HOXiJTHMX OCHOB MIi€CJIB fAK
CTPYKTYPHUX €JIEMEHTIB TEeKCTy — Ba’KJIMUBUII ac-
IIeKT aHaJi3y TEeKCTOTBIPHUX IIOTEHIIi}I CJIOBOTBIip-
HUX OonuHMIL. TBipHI OCHOBU Ji€csoBa peaJi3yrThb
JIepYMBAIlifiHI MOYKJIMBOCTI 3a CJIOBOTBIPHUMMU MOJEe-
JIAMY, XapaKTepHUMH NIJIA HiMeIlbKOI MOBI.

Ananiz ocTaHHIX JOCHiaKeHb i myoaikamiit. Hi-
MeIbKOMOBHA TepMiHOCKCTEeMa €KOHOMIKM, Iepedy-
BarouM y (pOKycCi yBaru cydacHUX NOCJiIKEeHb PO3-
raAfaJsacsad B TaKOMY aclleKTi fK, CJIOBOTBIpHI Ta
TUIIOJIOTiYHI 0cobamBocTi Tepminocucremu [1, c. 79;
2, c¢. 36; 3, c. 23]. JopoboKk IMUX MOOCITiAKEHb MIO-
LJIBHO POBIJIAJATU B PaMKaX KOMILJIIEKCHOTO OIIUCY
CTPYKTYPHO-CEMaHTUYHUX OCODOJIMBOCTEN HiMeIlb-
KOI eKOHOMIYHOI TepMiHOJIOrI.

BugisieHHs HeBUpilllEeHNX paHillle YacTUH 3a-
rajgbHOi mpobiaemu. HoBuaHA JOCIIPKEHHS [10JIATAE
B TOMY, III0 B HbOMY BIIepIlle IIpeJCcTaBJeHa CJIOBO-
TBipHA CTPYKTypa HiMeIbKUX IIpeikcaJbHUX Oi€c-
JiB, AKa (PYHKITIOHYE B €KOHOMIYHOMY TEKCTi.

PopmymoBaHHA Iijieii cTaTTi (MOCTAaHOBKA 3a-
BAaHH:A). ['0JIOBHOIO ITIJIJIFO CTATTI € OIMC 0CODMBOCTEN
CJIOBOTBIPHOI CTPYKTYPU 71 CEMAaHTUKM HIMEIIbKUX IIpe-
ikcasbHMX Oi€CTIB — €KOHOMIYHMX TEPMIiHIB y raser-
Hux Tekcrax. O0’eKT HoCTioKeHHA — HiMelbKi fgiecsoBa
3 npedikcamu be-, ge-, er-, ver-, zer-, ent-, emp-, miss-
, durch-, unter-, iiber-, um-, hinter-, wider-, wieder-.

Buknax ocHoOBHOrO MaTepiajly JOCTig:KeHH:.
CJ0BOTBipHY MOJeJIb BU3HAYaIOTh AK MOPQOJIOTid-
HO 71 JIEKCUKO-CEMaHTMUYHO 3yMOBJIEHY CXeMy, 3a
AKOI0 MOYKYTb OyTU yTBOpeHi cepii ciioBOoTBipHUX
KOHCTPYKITiI i3 OJHAKOBOIO CTPYKTyporo [1, c. 79;
2, c. 36; 3, c. 23]. CnoBoTBipHI MOmeJi, yTBOpeHi 3a
BM3HAYEHUMHM IIPaBUJIAMM, MAalOTb BajKJMBE 3Ha-
YeHHd JJIA aHaJi3y TEeKCTOTBIpHMX IIOTeHLi nepu-
BallilHMX OAVIHUIIL. PO3rJiAHemMo, HaIpUKJAJ, CJIO-
BOTBIipHI Mojzesi mpedpikcaJbHMX CUJIBHUX [I€CJIB,
AKl (PYHKIIOHYIOTH B €KOHOMIYHOMY TeKcTi. TBipHi
OCHOBJ KOPEHEeBUX [i€cyiB, MNOENHYIOUMCh i3 aBTO-
XTOHHVMM HEBiIOKPEMJIIOBAHVMMI JIE€CIJIIBHUMM IIpe-
dikcamy, yTBOPIOIOTH IIOXiJHI OCHOBM 3a OCHOBHOIO
CJIOBOTBIPHOIO MOJIEJUIIO, fAKa (PYHKI[IOHYE B TEKCTIi:
M SV, =Prdf.+SV,: treiben Handel — 3alimaTimcs
TopriByeio — be/ /treiben — MpPoBOANTH (KaMIIaHIIO).
Hamp.: Ich treibe Handel. Ich betreibe Selbstmarke-
ting, wenn ich positive Kontakte zu anderen aufbaue
und meine Begeisterung und mein Engagement fiir
bestimmte Themen vermitteln kann [4, c. 10].

CybcranTtuBoBaHmMit  iH(iHITMB  npedikcab-
HUX CWUJIBHUX J[i€CJiB, 3a HAUIMMMU CIIOCTEpPesKeH-
HAMM, YTBOPEHMII 3a CJIOBOTBipHOIO MOJIEJLIIO:
M,SN=SN:SV(Prif.+SV)+en, sich bestreben —
craparucsd, nparuytu — das Bestreben. Hamp.: Die
Menschen bestreben sich die zahlreiche Wiinsche zu
erfiillen. Diese Wiinsche nennt man im wirtschaftli-
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chen Sprachgebrauch Bediirfnisse. Also: Bediirfnis
bedeutet das Empfinden eines Mangels mit dem Be-
streben, diesen Mangel zu beheben [4, c. 14].

IIpukaagomM QYHKITIOHAJIBHOI TpaHCOpieHTAaIlil
OJIVHUITb OJHOTO PiBHA MOJKEe CJIyI'yBaTU KOHBEpCid
JekcndHux oauHUIb. [Ilnaxom KoHBepcii ocHOBM iH-
diniTnBa yTBOpeHi Oe3ahiKCHO-TOXINHI IMEHHUKMU
BiJl TBipHMX OCHOB IIpediKCcalbHNX CUJIBHUX Ji€CIIB:
M.SN=SN:SV,;((Prif.+SV,)—SN): wver//tragen
(u, a) — yraamatu moroeip — der Vertrag — morosip,
KOHTpakKT; wider/ /rifen — Bigminatu — der Wi-
derruf — Bigmina, Bigmosa. IIpumipom: Ob die Men-
schen arbeiten oder Freizeit verbringen, ob sie Geld
ausgeben oder sparen, etwas kaufen oder verkau-
fen, Vertrag abschlieflen, Miete, Heizung zahlen im-
mer handelt es sich um wirtschaftliche Vorgdnge.
Alle wirtschaftenden Menschen treffen tdglich Ent-
scheidungen, wvertragen und beeinflussen dadurch
wirtschaftliche Vorgdnge [4, c. 14]; Jede Bestellung
kann widerrufen werden. Da die Bestellung jedoch
wirksam wird, wenn sie dem anderen zugeht, muss
der Widerruf spdtestens zusammen mit der Bestel-
lung beim Verkdufer eingehen [4, c. 10].

IITnaxom KoHBepcii TBIPHMX OCHOB IIpeTepu-
Ta yTBOpeHI Oe3apiKCHO-IOXINHI IMEHHUMKM Bif
TBIpHMX OCHOB IpediKCaJbHUX CUJIBHUX Ii€CJHiB:
MsSN=SN:SV ., ((Préif.+SVst,)—>SN): be/ /treiben
(ie, ie) — zatimatucsa (umm-uebynn) — der Betrieb —
BupoOHULITBO. ¥ KoHTekcTi: Der Begriff «Betrieb»
bringt die technisch-organisatorische Seite von
Wirtschaftseinheiten zum Ausdruck. Als institutio-
neller Begriff wird «Handel» fiir alle Institutionen,
die ausschliesslich oder iiberwiegend der Begriff
«Handel betreiben», verwendet [4, c. 3].

Y mocnimKyBaHUX TEKCTaX BUABJEHO CJIOBO-
TBipHI Momesi BimamieciiBHMX cydikcaJabHUX iMeH-
HUKIB, yTBOPEHI BiJf TBIpHMUX OCHOB IpediKcaJbHUX
CUJIBHUX Ji€cJIiB y HiIMeNbKill eKOHOMIuHiN TepMi-
Hosorii: MgSN=SN:SV(Prdf.+SV)+Suf..: be//
werben, sich — nopaBaTy 3aABY (IIpo 110-HEOY.b)
— der Bewerber — npereHneHT, KauauaaTt. Hamop.:
Wir bewerben uns um eine Stelle. Die meisten Be-
werber sind nur noch fokussiert auf das Studium
und setne Ergebnisse und denken nicht an das,
was ste auch vor und neben der Hochschule geleis-
tet haben [4, c. 7].

3a CJIOBOTBIPHOIO MOJ[eJLIIIO:
MgSN=SN:SV(Prif.+SV)+Suf. .., yTBOPEHi iMeH-
HuKu: be/ /werben, sich — momaBaTu 3aaABy (IIpo
mo-HeOyap) — die Bewerbung — 3asBKa (Ha 110-
HeOynb); 3aABa (PO NpPM3HAYEHHA Ha IOCAny).
Hamp.: Die Bewerbungen, die in der zweiten Woche
eintreffen, sind tendenziell besser, betont er. Der
Bewerber miisse ich intensive mit dem Unterneh-
men und der Position auseinandersetzen und sich
fragen, welchen spezifischen Nutzen er dem Un-
ternehmen bieten konne. Ich denke, dass sich die
Menschen zu viel bewerben und zu wenig in die
Detailpriifung gehen, erkldrt Miihlenhoff [4, c. 12].

CioBockJIaZlaHHA AK XapaKTepHa O0cobJuBiCTb
IepuBaToJiorii HiMeIbKoi MOBM — OIMH i3 HalifaB-
HIMNMX 1 HAMNPONYKTUBHINIMX CIIOCODIB yTBOPEHH:A
iMEHHMKIB. YTBOpPEHHS IOXIJHMX OCHOB CKJIQJHUX
IMEHHMKIB 13 @epIuM CJOBOTBIpHMM KOMIIOHEH-
TOM — BiAJi€CJIiBHMM IMEHHIMKOM — KOHBEpPCi€l0 TBip-
HOi OocHOBM iH(iHiITMBa mIpedikcasbHOIO CUIBLHOTO
IiecsioBa BigOyBa€eTbCcA 3a CJIOBOTBIPHOIO MOJZEJI-
mo: M SN=SN:(SV:Prif.+SV,_)+SN: wider//
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rufen — Bigmiaatu — der Widerruf — Bimmiua; Bimg-
moBa. ¥ KoHtekcrti: Jede Bestellung kann widerru-
fen werden. Da die Bestellung jedoch wirksam wird,
wenn sie dem anderen zugeht, muss der Widerruf
spdtestens zusammen mit der Bestellung beim Ver-
kdufer eingehen. Widerrufbriefe miissen die JInde-
rung der Bestellung beziehungsweise den Riicktritt
von der Bestellung genau begriinden [4, c. 12].

YTBOpPEHHA TOXiTHMX OCHOB CKJAJHUX IMEHHUKIB
i3 ApyruM CJOBOTBipHMM KOMIIOHEHTOM — BifJli€cJriB-
HVM IMEHHMKOM — KOHBepCi€lo TBipHOI ocHOBM iH(i-
HiTuBa IpediKCcaJbHOrO CUJIBHOTO Ji€coBa BinOyBa-
eTbed 3a Mozeuno: M gSN=SN+SN:(SV:Prif+SV,):
er/ /halten (ie, a) — 36epiratu — der Datenerhalt —
30epiraHHA maHux; ver/ /tragen (u, a) — yRJIagaTu
moroBip — der Kauf/ /vertrag — morosip KyIiBui.
Hamnp.: Vielzahl von Bewerbungen erhalten, kann
es auch passieren, das seine E-Mail-Bewerbung im
Spam-Filter hdngen bleibt. Bei per Mail versendeten
Initiativbe-werbungen ist es fiir die Unternehmen
wegen der Unterschiedlichkeit des Datenerhaltes sehr
zettaufwendig, diese aufzubereiten, um zu priifen, ob
eine Einsatzmaglichkeit besteht [4, c. 13]; Ob Sie ein
Fernsehgerdt oder eine Tiite Milch, ein Paar Schuhe
oder ein Auto kaufen, in jedem Fall vertragen Sie.
Aus diesem Kaufvertrag entstehen auf beiden Seiten
bestimmte Rechte und Pflichten [4, c. 15].

B exoHOMiuHMX TeKcTax 3adiKCOBAaHO CJIOBO-
tBipHi Mmopmeni: M ,SN=SN:(SV:Prif.+SV . )+SN —
YTBOPEHHA IOXIJHUX OCHOB CKJIQJHUX IMEHHUKIB
i3 mepmMM CJIOBOTBIpHMM KOMIIOHEHTOM, Bimmi-
€CJIBHMM IMEHHMKOM — KOHBepci€lo TBipHOI ocHO-
BI IIpeTepnuTa IpediKcasbHOIO CUJIBHOTO Ji€CJIOBa:
ver/ /treiben (ie, ie) — mponmaBaTu, 30yBaTu — die
Vertriebs/ /firma — dipma gina 30yty. [Ipumipom:
Bayer ist eine Vertriebsfirma, das unter anderem
Arzneimittel produziert. Bauer produziert und ver-
treibt rezeptfreie Arzneimittel gegen Schmerzen,
Husten und Erkdltung [4, c. 18].

Iloxinuma ocHOBa CKJIAZHMX IMEHHUKIB i3 mep-

MM  CJIOBOTBipHMM KOMIIOHEHTOM, BinniecJis-
HUM cydikcaJbHUM IMEeHHMKOM 13 cydikcom
-ung, YTBOpPeHa 3a CJOBOTBIpHOIO MOJEJLIIO:

M SN=SN ((SV:Prif +SVy )+Suf..ung)+SN: be/ /
werben, sich — momaBaTu 3aABY (IIpO II[O-HEOYIb)
— die Bewerbungs,/ /mappe — mamnka 3aas. Hamp.:
Laut Studie bewirbt sich mehr als die Hdlfte der
befragten Stellensuchenden lieber mit einer On-
line-Bewerbung als mit einer klassischen Bewer-
bungsmappe [4, c. 8].

IToxigHa ocHOBa CKJIQOHUX E€KOHOMIYHUX iMeH-
HMKIB 13 MepIUMM CJIOBOTBIpHMM KOMIIOHEHTOM,
BigmiecaiBHMM cydikcasbHUM IMEHHUKOM i3 cCy-
dikcoM -er, yTBOpeHa 3a CJIOBOTBIPHOI MOJEJLIIO:
M, SN=SN((SV:Prif.+SVyu )+Suf.-.,)*SN: wver//
treten (a, e) — npexncTaBiaATH (Hamp., pipmy) — die
Vertreter/ /firma — ¢ipma-areHT. Y KOHTEKCTi:
Wir sind eine kleine Vertreterfirma. Seit einem Mo-
nat haben wir einen neuen Geschdftsfiihrer, Herrn
Mandl. Er leitet und vertritt unsere Firma [4, c. 12].

IToximHa ocHOBa CKJAJHMX €KOHOMIYHUX IMEHHN-
KiB 13 JIpYI'MM CJIOBOTBIpHMM KOMIIOHEHTOM — Binmi-
€CcJiBHUM CypiKCaJIbHUM IMEHHMKOM i3 cydpikcamm
-er, -ung, yTBOpPEHa 3a CJIOBOTBIPHOIO MOMEJLIIO:
M eSN=SN((SV:Prdif.+ SV, )+Suf.er-ung) TSN,
ver/ /treten (a, e) — mpes3eHTyBaTu (Hamp., Qpipmy)
— die Handels/ /vertretung — TOpProBe IpejCTaB-
HuITBo. [Ipumipom: Wir stellen Textilmaschinen fiir
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den europdischen Markt her — und jetzt mdchten
wir gern auch mit Firmen in Italien Kontakt auf-
nehmen. Wir mdchten unsere Firma direkt in Ita-
lien vertreten. Die Handelsvertretung ist fiir unsere
Firma besser [4, c. 18].

Oco0yiMBO TPOAYKTUBHI B €KOHOMIYHOMY TEKCTi
npedikcalibHI CUJIBHI Jli€cyIOBa, yTBOPEH] 3a Mozes-
go: M,SVst=Prif.+SV: scheinen (ie, ie) — cBiTU-
™ — er/ /scheinen (ie, ie) — BUXOOUTU (APYKOM).
Hamnp.: Nur 1,2 Prozent der Fachartikel erscheinen
auf Deutsch, 90,7 auf Englisch, 2,1 auf Russisch,
in Biolabors ist die Umgangssprache fast aus-
schiefillich Englisch, moderne Lehrbiicher erschei-
nen iiberhaupt nicht mehr auf Deutsch (Markt, 15.
Jahrgang, Ausg. 40, 2007).

IToximHi OCHOBU CKJAOHMX €KOHOMIUHNMX iMeHHN-
KiB i3 mepimM KOMIOHEHTOM, BinmiecaiBHUM cydik-
CaJIbHMM IMEHHMKOM i3 cydikcom -ung, yTBOpeHi 3a
mozesmro: M SN=SN((SV:Prif.+SVy )+Suf.ung)t
+SN: be/ /werben, sich (a, 0) — mogaBaTu 3aABY
(mpo m1o-u.) — der Bewerbugs,/ /bereich — cdepa
NpuitHATTA Ha pobory; die Bewerbungs,//form —
dopma npuiiATTA Ha pobory. Ilpmumipom: Fiir die
letzgenannte Variante miissen sich Bewerber in der
Regel auf den Karriereseiten registrieren und ge-
langen iiber ein Log-in in den Bewerbungsbereich.
Auch hier empfiehlt es sich, sich vorher zu infor-
mieren, welche Bewerbungsform gewiinscht bzw.
moglich ist (Markt, 15. Jahrgang, Ausg. 36, 2007).

IlepeBaskHa OiJbINICTE CKJIAJHUX IMEHHUKIB i3
[epIIMM CJIOBOTBIPHUM KOMIIOHEHTOM, CyOCTaH-
TUBOBaHMM iH(QIHITMBOM, yTBOpeHa 3a MOJeJ-
JI10: MipSN=SN((SV:Prif.+SVy )+Suf. yng) T SN:
unter,/ /nehmen (a, o) — noumHatu (1[0-HEDYIb)
— der Unternehmens/ /chef — kepiBHUK migmnpu-
emctBa. Hamp.: Japaner sprechen Ranghohere im
Unternehmen nicht mit thren Namen sondern mit
deren Positionsbezeichnungen, zum Beispiel «Un-
ternehmenschef», «Geschdftsfiihrer». Franzosen
lieben Berufstitel ung Anreden wie «Monsieur le
President» oder «Monsieur le Presidentdirecteur
general» fiir einen Unternehmenschef (Markt, 15.
Jahrgang, Ausg. 40, 2007).

IToxinmHi ocHOBM CKJIATHMX €KOHOMIYHMX IMEHHNKIB
i3 mepIM KOMIIOHEHTOM, BiZili€eCcTiBHUM CyiKcaIb-
HMM IMEHHMKOM i3 cydikcamu -ung, -er, yTBOpeHi 3a
monestto: MgSN=SN:SV(Prif.+SV . )+Suf g, -er):
be/ /werben, sich — momaBaTu 3adABy (IPO II0-H.)
— die Be//werbung — 3asBa (IIpO0 IPWUIIOM Ha
pobory). Ilpumipom: Vergessen Sie nicht, in jeder
E-Mail — Bewerbung eine vollstdndige Signatur
mit Threr Anschrift und Telefonnumer anzugeben.
Denken Sie daran, Ihre Bewerbung iiber eine neut-
rale E-Mail-Adresse zu versenden; Dariiber hinaus
nutzten zu wenig Bewerber das Angebot einer tele-
fonischen Kontaktaufnahme, bemerkt Miihlenhoff.
Nur etwa 20 Prozent der Bewerber telefonieren vor-
her (Markt, 15. Jahrgang, Ausg. 40, 2007).

BuokpemitoeMo CJIOBOTBIpHY MOZeJNb, 3a SKOIO
YTBOPEHO MOXiAHI OCHOBU CyOCTaHTMBOBAaHUX iMeH-
HUKiB: M.,SN=SN:SV(Prif.+SV,_)+en: unter//
nehmen (a, o) — moumuHatu (10-HeOyab) — das
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Unter/ /nehmen — nignpuemcreo. Hamp.: Denn in
jedem zweiten Dax-Unternehmen ist die Konzern-
sprache Deutsch oder Deutsch und Englisch. Die
Unternehmen sind nun mal trotz ithrer internati-
onalen Ausrichtung deutsche Unternehmen, resii-
miert Headhunter Heilgenthal (Markt, 15. Jahr-
gang, Ausg. 40, 2007).

IIpedpikcanpHi cmabki gpiecsoBa, 3adpikcoBaHi B
JOCJIPKYBaHIX TEKCTaX, YTBOPEHI 3a TaKMMMU IIPO-
OYKTUBHYMU MOZIEJIAMU:

1) meBepbatuBHA MOmesib IpediKcaabHUX cJaad-
kux piecaiB:  MSV=Prdf.+SV .. ten: warten
(-te, -t) (auf A.) — gweraTtu (Ha Koro, mio) — er//
warten (-te, -t) — ueratu; dienen (-te, -t) — CIy:Ku-
™ — ver/ /dienen (-te, -t) — 3apobiuaru. IIpumi-
poMm: Sie tnvestieren in unterbewertete Aktien oder
kaufen Anteile, bei denen wegen aufergewdshnlicher
Ereignisse (Ubernahme, Restrukturierung, Insol-
venz) Kursausschldge zu erwarten sind: sie kaufen
Aktien oder Anteile aus Schwellenlindern: sie ver-
dienen an Rohstoffen oder Leerverkdufen (Markt,
15. Jahrgang, Ausg. 37, 2007);

2) necyberanTusHa Monenb: M,SV=Prdf.+SN+en:
kaufen (-te, -t)- xynnaru — ver/ /kaufen (-te, -t) —
nponasatu; zahlen (-te, t) (fiir A.) — nmiaatutu —
be/ /zahlen (-te, -t) — BumiadyBatu (110-HEOYIB)
dienen (-te, -t) — cayskutb — ver/ /dienen — 3apo-
o6natu. Hanp.: Die Marktpartner haben unterschied-
liche Ziele: — Der Produzent will mdglichst teuer
verkaufen. — Der Konsument will méglichst billig
kaufen. — Der Arbeitgeber will méglichst niedrige
Lohne bezahlen. — Der Arbeitnehmer, will moglichst
viel verdienen (Markt, 15. Jahrgang, Ausg. 37, 2007);

3) meaa €KTMBHA MOJIeJIb ITpeiKCaJIbHNX CIA0KIX
niecai: M, ;SV=Prdf.+SA+en: reich — Garatnii —
er/ /reichen (-te, -t) — mocaratu;, gut — besser — am
besten — (mobpe — Kpallle — Kpallle BCboro) — ver,/ /
bessern, sich — mnokpamysatucsa. Ilpumipom: Mehr
Jobs, hohere Einkommen, deutlich niedrigere Kosten,
ein Land, das seine 6konomische Wohlfiihlgeschwin-
digkeit von gut 2 Prozent Wachstum erreicht und
wieder Zuversicht schopft — so konnte die Zukunft
aussehen. Alles hdngt davon ab, ob die Bundesre-
publik als Investitionsstandort fiir Unternehmen
attraktiver wird. Und die Voraussetzungen dafiir
verbessern sich allmdhlich, wie die Untersuchung
«Deutschland 2010» zeigt: Exklusiv fiir Manager
Magazin hat ein Team der privaten Wissenschaftli-
chen Hochschule fiir Unternehmensfiihrung (WHU)
und der Standortberatung Contor alle 1207 Regionen
in der EU analysiert und die messbaren Trends bis
zum Ende des Jahrzehnts fortgeschrieben (Markt, 15.
Jahrgang, Ausg. 34, 2007).

BucnoBku 3 manoro gociigskenssa. OTixe, mpose-
JleHe MOCJIIKEeHHA JaJi0 3MOTY BUABUTH HAMOLIBIIT
MIPONYKTVBHI Mofesi npedikcasbHUX Oi€CIiB B KO-
HOMIYHOMY TEeKCTi, fAKi yTBOPIOIOTH JOr0 KOTepPeHT-
HicTb. IlepcrekTMByY IOJAJBIINX OCITiAKeHb ybada-
€MO y BUBYEHHI TepMiHIB B €KOHOMIUHUX TeKCTax y
HamnpaAMi Bifl TBIpHMX OCHOB IIpediKCaJsIbHUX Ii€cJIiB
IO CIIIBBITHOCHMX i3 HMMM 3a CTPYKTYPOIO ¥ ceMaH-
TUKOIO ITOXITHMX OCHOB — €KOHOMIYHMX TEPMiHiB.
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Bogaosuxk JI.B.
IToaTaBCKMIT YHUBEPCUTET SKOHOMMEKM M TOPTrOBJIN

CJIOBOOBPA30OBATEJIbHAA CTPYKTYPA IIPE®UKCAJIBHBIX I'JIATOJIOB
B HEMEITKOJ d9KOHOMMYECKOI TEPMUHOJOTI'MI

AHHOTAIA

B cratbe mpoaHaM3MpOBaHBEl CJIOBOOOpPA30BaTEJbHBIE ITOTEHIMM IIPOM3BOAAIINX OCHOB IIPE(PUKCAJIBHBIX
IJIarOJIOB B HEMELKO} 3KOHOMUYeCKO} TepMuHoJorny. OCcoODeHHOCTBIO apXUTEKTOHMKM IIPOUBBOJISAIINX OC-
HOB IIPe(UKCAJIbHBIX CUJIBHBIX 1 CJIaObIX TJIAr0JI0B ABJIAETCA HAJMYNME B CJIOBOOOPA30BATEIBHBIX PANAX OT-
IJIarOJIbHBIX 0e3ah(PMKCHO-IIPOMBBOSHBIX CYIIECTBUTEIbHBIX, 00Pa30BaHHBIX IIyTeM CyOCTaHTMBAIMM OCHOB
MH(VHATUBA, KOHBEPCUNM OCHOB MH(PMHUTMUBA, KOHBEPCUM OCHOB IpeTepuTa NpedUKCAJIbHBIX CUJIbHBIX IJa-
TOJIOB, Cy(P(PMKCAJBHUX CYIIECTBUTEJIBHBIX, CJIOMKHBIX CYIIeCTBUTEJbHBIX. IIpoM3BOAAIINEe OCHOBBI IJIATOJIA
peasmayIoT IepMBallMOHHbIE BO3MOXKHOCTY II0 CJIOBOOOPA30BATEJLHBIM MOZEJIAM, KOTOPhble XapaKTePHbI IJIA
HeMeIKoro fA3bIKa. Vlccienyerca obOpasoBaHue 0e3ad(PMKCHO-IIPOMBBOAHBIX CYILIECTBUTEIBHBIX OT IIPOM3-
BOAAIIMX OCHOB IpebMKCAIbHBIX IJIATOJIOB ITyTEM CyOCTAHTMBAIMM OCHOB MH(MHNUTUBA, KOHBEPCUM OCHOB
MH(PVHATYBA, KOHBEPCUIM OCHOB IIPeTepPUTa MPedrKCaIbHBIX IIaroJjoB.

RogeBple caoBa: MMKPOMOJIeJIb, OCHOBA, IIPOM3BOIHAA OCHOBA, CJI0OBOOOpa3oBaTelbHadA MOJeNb, CJI0BooOpa-
30BaTeJIbHAA OCHOBA, CJIOBOOOpasoBaTesbHOE 3Ha4YeHNMe, CJI0BOOOpas30BaTeNbHBIN MOTEHIMAJ, CI0BOOOpaso-
BaHIeE, TEPMUH.

Volovyk L.B.
Poltava University of Economics and Trade

THE WORD-FORMATIVE STRUCTURE OF PREFIXED VERBS
IN GERMAN ECONOMIC TERMINOLOGY

Summary

The article is devoted to the studies of characteristics of word-formation structure and semantics of
German economic verb-terms with prefixes be-, ge-, er-, ver-, zer-, ent-, emp-, miss-, durch-, unter-, iiber-,
um-, hinter-, wider-, wieder-. The paper studies the stems of German prefixal verbs used as economic
terms, examined by means of the determining their structural, semantic and functional organization.
The examination of prefixal verbs’ stems proceeds from basic root words of derivational chains towards
their cognate derivatives. Prefixal verbs are formed according to general language norms on the basis of
prefixal derivational patterns of modern German. The results obtained show the decrease of borrowed
verb-forming prefixes in German economic terminology. Prefixal verb stems form noun stems by means
of suffixation and conversion which are very productive in German. Much attention is given to non-affixal
derivative nouns formed by means of the processes of substantivization and conversion stems of infinitives,
conversion stems of preterital prefixal verbs. The paper reveals the text-formative potential of prefixed
verbs on the basis of German economic terms in economic texts. The derivational patterns of prefixed
verbs on the basis of German economic terms in the economic texts are analysed. The article deals with
the problems of the influence of context on word-formation structure of German economic verb-terms
with prefixes be-, ge-, er-, ver-, zer-, ent-, emp-, miss-, durch-, unter-, iiber-, um-, hinter-, wider-, wieder-.
The research has been done on the basis of the translation of German economic texts.

Keywords: derived stem, derivational meaning, derivational pattern, derivational stem, micropattern,
stem, term, word-formation, word-formation potential.



