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конкурентоспроможності.  

Маркетингова діяльність також досить активно інтегрується в аграрний 

сектор задля подолання комплексу проблем з реалізацією продукції, 

використовуючи різні механізми. Досить важлива роль маркетингу є також в 

овочівництві, овочі займають одне з ключових місць у структурі раціонального 

харчування людини, і саме маркетинг відкриває для підприємництва у сфері 

овочівництва широкі можливості щодо асортименту. 

Отже, роль маркетингу в аграрному секторі країни є досить значною, 

маркетингова діяльність здатна подолати безліч перепон, які постають перед 

аграріями при реалізації власної продукції. Професійний маркетинг є засобом 

зміцнення сільськогосподарського виробництва, отож є обов’язковим елементом 

управління в аграрній сфері. 
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УПРАВЛІННЯ АГРАРНИМ ПІДПРИЄМСТВОМ НА ЗАСАДАХ 

ІНТЕРАКТИВНОГО МАРКЕТИНГУ 

 

Управління аграрним маркетингом в сучасних умовах має інформаційний 

характер, адже для прийняття оптимальних технологічних та збутових рішень 

потрібна значна кількість інформації стосовно мікро і  макросередовища, клієнтів 

та конкурентів, яку потрібно збирати та аналізувати використовуючи засоби 

інтерактивного маркетингу. 

Аграрний маркетинг має деякі особливості, пов’язані зі специфікою 

продукту та аграрного виробництва. Головними з яких є: високий рівень 

конкуренції не дозволяє монополізувати ринок і, відповідно, ціни; різна 

родючість землі та обмежена продуктивність тварин унеможливлює швидке 
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зростання обсягів виробництва продукції; високий рівень залежності від 

кліматичних умов; сезонність і тривалі виробничі цикли обумовлюють значні 

проміжки часу від вкладання коштів ї отримання виручки від реалізації; обмежені 

строки та особливі умови зберігання  й транспортування продукції потребують 

спеціального обладнання. [1, с. 10-16]. Важливою є  соціальна роль 

сільськогосподарської продукції у забезпеченні продовольчої безпеки держави. 

В процесі організації аграрного виробництва можуть використовуватися 

різноманітні автоматизовані системи управління, а також  спеціалізовані 

програми аграомоніторингу. На сучасному етапі розвитку аграрного сектору 

впроваджуються геоінформаційні системи, які використовуються у якості 

інструмента отримання даних відносно земельних ресурсів, стану посівів, 

транспортну логістику, управління посівними та збиральними агрегатами, 

просторового аналізу даних [2]. 

Важливим результатом поширення глобальних інформаційних мереж став 

стрімкий розвиток систем електронної комерції та інтерактивного маркетингу [3, 

с. 8]. Одним із основних елементів інтерактивного маркетингу є web-сайт 

підприємства, створення якого може вирішувати  декілька задач: представлення 

конкретного підприємства, товару; торговельної марки чи бренду в мережі; 

вдосконалення якісного забезпечення інформацією існуючих партнерів та 

пошуку потенційних; прийом замовлень на реалізацію готової продукції; 

вдосконалення внутрішнього інформаційного обміну [4, с. 367; 5, с. 157].  

Наприклад, сайт-візитка органічного аграрного підприємства ПП 

Агроекологія (http://www.agroecology.in.ua/), націлений на інформування й 

пошук партнерів як в сегмент В2В, так і в В2С. 

Серед фахівців маркетингу та агробізнесу поширеною є думка стосовно 

підвищення ролі гуманізації та соціалізації сучасного аграрного маркетингу і 

зростанні ролі споживача у формуванні попиту на продукцію та інструментів 

визначення важливих якісних характеристик через розміщення постів у 

мережевих журналах, блогах та тематичних групах у соціальних мережах [6].  

Прикладом такого впливу на контактні аудиторії є опікування суспільства 

проблемою забруднення оточуючого середовища,  пропаганда  здорового 

харчування та образу життя, зростання вимог до якості продукції і, як наслідок, 

формування попиту на органічні товари [7, 21].  

Перспективним напрямом розвитку інтерактивного маретингу є 

використання додатків у мобільних пристроях [8, c. 134]. Особливо це важливо у 

віддаленій від міста місцевості для стійкого доступу до хмарних ресурсів та 

роботи безпосередньо в полі. Серед популярних для агровиробників мобільних 

додатків є такі: АДАМА Lab – визначення хвороб і шкідників посівів; Bogballe 

Spread charts – підбір обладнання для внесення різних видів добрив; GeoArea 

роботи з площами полів та геопозиціонуванням; електронні каталоги від 

вітчизняних та закордонних виробників сільгосптехніки та ЗЗР Syngenta, DuPont 

Pioneer та Bayer; Agritel International – порівняння цін на продукцію з метою 

обчислення ринкових ризиків; AgroMonitoring, що поєднує дошки оголошень 

купівлі–продажу сільськогосподарської техніки з аналізом логістики та 
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відстаней від елеваторів і населених пунктів до портових терміналів. 

SmartFarming впроваджує додаток «Мобільний агроном» на базі 1С, адже це не 

збільшує кількість систем всередині компанії і прив’язує все до бази 1С. 

Bogballe Spread charts  дозволяє молодому спеціалісту зручно підібрати 

відповідні налаштування для розкидачів добрив з урахуванням кожного виду 

добрив. Програма Bean Cam розповість про хлорофіл у листках сої. Для 

визначення проблем із дефіцитом різних елементів послужить Fertilizer2.0, хоча, 

визнає молодий агроном, у цьому додатку обмежений список культур. Для 

вимірювання полів кращим вважає Fields Area Measure, а для ведення звітності і 

обстеження полів застосовує інструменти інформаційної системи Soft.Farm. 

У сучасних умовах розвитку аграрного сектору економіки України 

інтерактивний маркетинг та інформаційні технології є важливою та необхідною 

складовою інфраструктури аграрного підприємства. Маркетологи 

використовують внутрішні інформаційні системи підприємства для отримання 

даних про мікросередовище. Спеціалізовані веб-сервіси дозволяють зібрати дані 

про стан кон’юнктури на аграрному ринку. Крім того, для автоматизації 

основних функцій аграрного маркетингу використовуються аналітичні, 

комунікаційні та логістичні інформаційні системи управління технологічними та 

збутовими процесами.  
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