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технологічних нововведень, які в найменшій мірі здійснюють негативний вплив 

на довкілля, забезпечують отримання сільськогосподарської продукції належної 

якості. 

3. Зниження матеріально-технічного забезпечення підприємства за рахунок 

збільшення одиничної потужності машин та агрегатів, ліквідації виробничого 

браку, використання замінників дефіцитних ресурсів, скорочення відходів у 

виробництві, скорочення витрат при збереженні. 

4. Збирання зернових культур (пшениці, ячменю) має відбуватися в 

агротехнічні терміни, що забезпечить збільшення прибутку для підприємств. 

5. За рахунок підвищення ефективності використання кормів підприємства 

можуть збільшити прибуток та зменшити собівартість виготовленої продукції. 

Так якщо зменшити витрату кормів до нормативних значень, можна уникнути 

перевитрат кормів за весь обсяг виробництва. 

Таким чином, загальна ефективність агробізнесу, конкурентоспроможність 

сільськогосподарської продукції у сучасних умовах глобалізації визначаються 

рівнем застосування у галузі інноваційних енерго- та ресурсозберігаючих 

високоточних технологій, що відповідають високим економічним та екологічним 

вимогам. З їх застосуванням досягається економія матеріально-технічних ресурсів 

та доступних рослинам форм макро- і мікроелементів; створюються сприятливі 

умови для управління чисельністю бурʼянів у посівах; покращуються якісні 

показники продукції (екологічно чиста продукція); за рахунок створення 

особливої системи взаємодії агротехнологій з навколишнім середовищем на 

принципово новий якісний рівень виходить загальна культура землеробства. 

 

Список використаних джерел 

1. Андрійчук В.Г. Економіка аграрних підприємств: підручник. 2-ге вид., 

допов. і перероб. К.: КНЕУ, 2002. 624 с. 

2. Копильченко К. І. Оцінка факторів, що впливають на собівартість 

продукції. [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://www.confcontact.com/2016-ekonomika-i-menedzhment/2_kopylchenko.htm 

3. Рахуємо собівартість продукції [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

https://buduysvoe.com/publications/rahuyemo-sobivartist-produkciyi 

 

 

Сімон А.О., 

ЗВО спеціальності Маркетинг, СВО Магістр,  

Науковий керівник - Боровик Т.В., к.е.н., доцент  

Полтавська державна аграрна академія 

м. Полтава, Україна 

 

ОСОБЛИВОСТІ ЛОГІСТИЧНИХ СИСТЕМ В АПК 
 

За сучасних умов перед керівниками сільськогосподарських підприємств 

постають все більш складні завдання. Перш за все виникає потреба досягнення 
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стабільності на усіх етапах – від виробництва до зберігання та транспортування 

продукції.  

Від безперебійної та ритмічної роботи транспорту залежать загальні витрати 

діяльності. На транспортуванні вантажів та вантажно-розвантажувальних роботах 

у сільськогосподарських підприємствах, доставці продукції рослинництва і 

тваринництва на переробку і на продаж, обслуговуванні підприємств переробної 

промисловості використовується близько 40% нафтопродуктів із загальної їх 

кількості. Кожний четвертий працівник залучається до виконання транспортних 

робіт. Витрати на перевезення вантажів і виконання вантажно-розвантажувальних 

робіт становлять 18–22% від загального розміру витрат на виробництво і 

реалізацію сільськогосподарської продукції. З підвищенням рівня інтенсивності 

сільського господарства питома вага транспортних витрат зростатиме. Тому 

зменшення транспортних витрат виступає значним резервом зниження 

собівартості сільськогосподарської продукції [2]. 

З метою забезпечення основних завдань сільськогосподарських підприємств 

(безперервне виробництво, постачання якісних і безпечних продуктів) все більш 

виникає необхідність у використанні переваг маркетингу, логістики та 

формуванні логістичних систем. На сьогодні взаємозв’язок логістики та 

маркетингу являє собою найкращий варіант системи управління. За допомогою 

логістичних систем забезпечується можливість зниження витрат на 

транспортування, складування та скорочення часу на доставку 

сільськогосподарської продукції від виробника до споживача. Однак проблема 

полягає у тому, що впровадження логістичних систем на сільськогосподарських 

підприємствах знаходиться на початковому етапі. Справа у тому, що керівникам 

підприємств дуже складно зорієнтуватись в існуючих концепціях логістики та 

обрати для себе оптимальну [3]. 

Специфіка сільськогосподарського виробництва дає змогу виділити основні 

системні характеристики логістики АПК:  

- виконання замовлень клієнтів та організація каналів обслуговування;  

- прогнозування попиту на сільськогосподарську продукцію та аналіз 

обсягів споживання;  

- управління запасами продукції (сировини та матеріалів) та мінімізація 

втрат внаслідок неритмічності потоку поставок;  

- комунікаційні зв’язки та доступність інформаційного простору для 

ритмічності потоку замовлень;  

- утримання складів та мінімізація витрат зберігання;  

- управління транспортним потоком;  

- оптимізація географічного розташування виробничих та складських 

об’єктів;  

- управління сервісним обслуговуванням;  

- управління фінансовими потоками; управління кадровим потенціалом. 

Логістика включає принципи та методи, які дають змогу планувати, 

контролювати й управляти операціями, що виникають у процесі транспортування 

сільськогосподарської продукції до споживача відповідно до вимог [1]. 
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Логістичні системи сільськогосподарських підприємств мають певні 

обмеження, а саме: збільшення обсягу товарних потоків в усіх географічних 

напрямках, при неповному використанні потенціалу транспортних коридорів і 

можливостей логістичних систем з урахуванням світових інтеграційних тенденцій 

у сфері логістики; вітчизняний аграрний бізнес працює без урахування світового 

досвіду у сфері логістики, внаслідок чого відбувається постійне збільшення 

транспортних складових у собівартості продукції і зниження 

конкурентоспроможності продукції; не на достатньому рівні приділяється увага 

створенню логістичної системи товароруху з урахуванням потужностей 

транспортного комплексу. 

Формування логістичних систем на сільськогосподарських підприємствах є 

вимогою часу і сприяє вирішенню важливого питання, яке полягає у скороченні 

витрат діяльності. Саме тому активізація логістичної функції спонукає до 

реалізації можливостей не лише виробництва, а і зберігання та транспортування 

сільськогосподарської продукції. Функціонування логістичної системи можливе 

за умови отримання необхідного обсягу інформації, потребує вдосконалення 

система інформаційних потоків. Розвиток логістичних систем на 

сільськогосподарських підприємствах сприяє нарощуванню фінансового 

потенціалу та сприятиме подальшому розвитку. 
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Ефективне ведення рекламної діяльності є найважливішим елементом 

маркетингових комунікацій, бо в сучасних умовах саме маркетинг забезпечує 
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